PROJEKTBESKRIVNING

REKLAMFILMER FOR CITY
OREBRO 2025

En present 170 mojligheter
Den magiska linjen



Film 1

Syftet med filmen

Skapa en 30 sekunder I&dng reklamfilm som visar hur enkelt och
roligt det &r att anvanda vart presentkort i Orebro city. Videon ska
lyfta fram mdngfalden av verksamheter som tar emot kortet och
férmedla en kénsla av gladje.

Malgrupp

Mdalgruppen ar centrerad kring olika sociala medier, ddr olika
medier representerar olika dldersspann. Den primdra

malgruppen ar anvédndare av Facebook och Instagram, som
representerar spannet 35-54 dr. Sedan har vi en sekundar
malgrupp, TikTok-anvandare i dldrarna 18-24 &r. Geografiskt satt ar
produkten frémst riktad mot boende i Orebro, samtidigt som
besbdkare och utomstdende dven inkluderas sekunddrt.

Mdlsdattning

Mdlet ar att dka besdksantalet och omsdttningen for Orebro City
genom att lyfta fram hur mycket olika saker som finns att gora i
stadskarnan med Orebro Citys presentkort. . Allt frdn shopping, mat
och kultur till upplevelser och aktiviteter.

Anvandningsomrdde
Sociala medierna: Facebook, Instagram, TikTok.
Filmen ska dédrmed klippas med och utan dialog.

Teknisk kravspecifikation

Filrnen kommer att produceras i stéende (4:5) format eftersom
det primdra anvéndningsomrédet &r sociala medier. Filmen
kommer levereras i fil-format anpassat fér sociala medier.

Den levereras dven i en variant med dialog och en utan.
Materialet levereras via en digital fildelningstjanst.

Produktionsprocess

Inspelningen kommer géras under 6 dagar, sedan kommer
filmen klippas for en forsta visning for City Orebro. Revisioner
kommer goéras, och slutgiltig produkt levereras enligt tidsplanen
I borjan av juni.
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Var idé ar att pd ett engagerande och effektivt satt lyfta fram den
stora bredden av mojligheter som ett presentkort frdn Orebro City
erbjuder. Genom att visa upp ett varierat urval av verksamheter, allt
frén butiker och restauranger till tréining och upplevelser, vill vi
formedla hur méngsidigt och anvéndbart presentkortet faktiskt dr.
Det dr inte bara en gdva, utan en upplevelse som kan anpassas
efter mottagarens egna intressen och behov.

Synopsis/idékoncept

V&r huvudperson, en man i sen 20 drs dlder, sitter i séingen med en
frukostbricka med en ljusprydnad térta, han far en presentbox med
texten “Grattis” av sin sambo utanfér bild och vi ser hur den déppnar
asken.

| asken ligger ett Orebro city presentkort. Utanfor bild stalls fradgan,
- “Vad ska du anvdanda kortet till?”.

Vi pdborjar en dromsekvens ddr huvudpersonen befinner sig i olika
miljder runt om i Orebro City, ddr presentkortet kan nyttjas.

Vi klipper fran miljé och milj¢ i ett véixlande och engagerande tempo.

Huvudpersonen gor allt ifrdn kiddshopping till att dricka 6l pd en

uteservering i solen. Miljderna fortsatter att boélja fram tills att vi till slut
hor résten frdn boérjan av filmen som genom drémmens dimma férsdker

f& kontakt med huvudpersonen.
- “Halla?? Hallé?”
Vi klipper tillbaka till séngkanten med huvudpersonens sambo.

- “Vad ska ska du anvdnda kortet till??”
Vi ser huvudpersonens leende breddas, tryggt hdllandes i
presentkortetkortet.

Texten “Ett kort, 170 méjligheter” fyller bilden.
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*Filmen kommer att levereras i tvd varianter, en med
dialog och en utan. | varianten utan dialog férmedlas
samma innehdll genom kroppssprdk och utvalda uttryck
som skapar en lika tydlig rod trédd for tittaren.



Verksamheter

Fillmen kommer att inkludera flera verksamheter
ddr kunder kan nyttja presentkortet. Variationen av
verksamheter ska visa hur presentkortet kan
anvandas i flera olika scenarion, och inom flera
olika delar av staden.

Kultur - Teatern
Personen gdr in i Teatern nar forestdliningen redan ar igdng. Gar forbi
nagra besdkare och sldér sig ner i sallongen.

Butiker

Carlings

Skddespelaren ror sig i butiksmiljon, provar kléder, f&r hjalp av
expediten osv.

Olivoch te
Har plockar personen ner produkter frén hyllorna fér att sedan gé fram
till kassan och betala fér dem med presentkortet.

CE-mobbelbutik
Personen syns i butiken, kollar och provsitter olika maébler, ser ndjd ut.

Kvéllsrestaurang

Glassery

Personen dter mat och dricker dryck med umgdnge, mojligtvis att en
servitris serverar ndgot, kollar ut éver Orebro med en skdl.

Boule och aktivitet

Boul Bar

Olika engagerande klipp ddr det spelas bowling, biljard och dart.
Huvudpersoen umgds med vénner och har roligt. Umgds med vanner
och har roligt.

Bar
En trappa upp
Dricka 6l med umgdnge. De skdlar, snackar och skrattar.

Fatcuz (pizza & beer)
Personen dter en pizza med en kompis, filma ndr han tar upp en ostig
pizzaslice.

Gym

The club

Klipp med hégre tempo ndr huvudpersonen antingen trénar med fria
vikter eller konditionstrénar i nérmare kameravinklar.

Hotell

Borgen

Oppnar upp doérren till rummet och sldnger sig i séingen med en vinkel
rakt ovanifran.
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Syftet med filmen

Syftet med klippet dr att skapa en visuellt fin berdttelse om Orebro
City som lockar till besék och bidrar till bilden av Orebros stadskdr-
na. Genom den ikoniska linjen guidas tittare genom pulsen i stadens
hjarta. Klippet ska férmedla att hela city hdnger ihop, fér att sedan
avsluta med hjartat.

Malgrupp

Mélgruppen ar centrerad kring olika sociala medier, dér olika
medier representerar olika dldersspann. Den primdra

malgruppen ar anvandare av Facebook och Instagram, som
representerar spannet 35-54 &r. Sedan har vi en sekunddr
malgrupp, TikTok-anvandare i dldrarna 18-24 &r. Geografiskt satt ar
produkten framst riktad mot boende i Orebro, samtidigt som
besdkare och utomstdende dven inkluderas sekunddrt.

Mdlsdattning

Madlet med filmen dar att 6ka omsattning och besoksantal for Orebro
City genom en personlig touch, med glada md&nniskor som
promenerar i city och visa varmen som finns i staden. Genom att
lyfta fram stadens charm och livfulla miljéer vill vi skapa en
inbjudande k&nsla som lockar b&de lokalbefolkning och besodkare
att upptacka och dtervanda till Orebro.

Anvandningsomrdde
Sociala medierna: Facebook, Instagram, TikTok.

Teknisk kravspecifikation

Filmmen kommer att produceras i stende (4:5) format eftersom
det primdra anvéndningsomrddet &r sociala medier.

Filmen kommer levereras i fil-format anpassat fér sociala
medier. Materialet levereras via en digital fildelningstjanst.

Film 2

Produktionsprocess
Inspelningen kommer goéras under 2 dagar, sedan kommer
filmen klippas for en forsta visning for City Orebro. Revisioner
kommer géras, och slutgiltig produkt levereras enligt tidsplanen

i bérjan av juni.
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Vdr idé ar att filmen bygger pd att anvénda en symbol, den ikoniska
linjen, som en visuell och kdnslomdssig réd trédd genom Orebro City.
Linjen fungerar som en magisk vagledare som férenar olika delar av
staden, bdde geografiskt och emotionellt, och ger tittaren en kansla
av sammanhang och varme. Den flyter och flddar genom stadens
mest ikoniska platser, butiker, statyer och slottet, och speglar den
glédje och energi som finns i Orebro. Linjen leder slutligen till att
forma ett hjarta, vilket forstarker kanslan av gemenskap och kdarlek
till staden.

Synopsis/idékoncept

Vi ser vackra soliga klipp i Orebro City, bland butiker och glada
mdnniskor. Den ikoniska linjen (som gdr att hitta p& hemsidan och

p& presentkortet) flyger in i bild och flodar magiskt genom staden. In

i butiken, ringlar sig runt statyn och goér en piruett dver en glad skara
manniskor. Dronarbild éver slottet ndr linjen klattrar runt tornen. Linjen
fortsatter att magiskt ta sig fram innan den till slut bildar hjértat vi alla
kénner till. Filmen andas varme, sommmar och gladje. Med linjen och i sin
tur hjartat vagleds vi genom City.
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